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ABSTRACT

Around half of Polish periodicals

for children and teenagers have
online versions. A research was conducted
in January 2010 to analyse the online
offering of those periodicals.

Website structure and functionality
were analysed. Attention was also
paid to the specific language

of the electronic media,

which are particularly attractive

for young people.
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ABSTRAKT

Okoto 50% ukazujacych sie w Polsce
czasopism dla dzieci i mtodziezy

ma swoje strony internetowe.
Przeprowadzone w styczniu 2010 roku
badania mialy na celu rozpoznanie istniejacej
w tym zakresie oferty. Dokonano analizy
struktury oraz oceny funkcjonalnosSci
rozpatrywanych stron. Zwrécono uwage
na specyfike komunikacji jezykowej
zwigzanej z tym szczeg6lnie atrakcyjnym
dla miodych ludzi medium.



382 ARTYKULY I ROZPRAWY

Streszczenie

W Polsce ukazuje sie ponad sto czasopism dla dzieci i mlodziezy. W Internecie obecnych jest ponad
60 witryn reprezentujacych poszczegélne tytuly. Strony internetowe czasopism dla dzieci i mlodziezy
stanowia wazne ogniwo komunikacji miedzy redakcja a potencjalnymi odbiorcami oraz istotny element
strategii marketingowej. Pozwalaja reklamowac¢ papierowe wydania oraz, dzieki forom dyskusyjnym, zapew-
niaja zywa wymiane pogladéw. Umozliwiaja takze tworzenie przekazéw dynamicznych o charakterze
multimedialnym.

Wigksza liczba stron internetowych towarzyszy pismom skierowanym do nastolatkéw, co Swiadczy
o szczeg6blnie duzym zainteresowaniu cyfrowym medium wtasnie w tej grupie wiekowej. Witryny przezna-
czone dla mlodziezy szkolnej odznaczaja sie znacznie wieksza specjalizacja tematyczna, podczas gdy
przewazajaca wiekszoS¢ tresSci internetowych, przypisanych milodszym dzieciom, koncentruje sie¢ wokot
bohateré6w ulubionych bajek.

Jezyk analizowanych witryn wykazuje wiele charakterystycznych cech. W duzym stopniu wynika to
ze specyfiki interakcji z mlodym odbiorca. Dzieciecy Swiat jest ewokowany za pomoca powtarzajacych sie
epitetow, stow-kluczy, deminutiwéw czy personifikacji. Nierzadko narracje prowadzi sie w imieniu wyima-
ginowanego bohatera, ktéry jest patronem strony. Witryny dla nastolatkéw znacznie czeSciej modyfikuja
jezyk pod katem dostosowania go do slangu mtodziezowego. Internet jest w tym sensie znacznie bardziej
liberalny anizeli papierowe wydania poszczegélnych czasopism.

Polska scena internetowych stron czasopism dla dzieci i mlodziezy ma charakter stosunkowo jednostronny.
Pozorny egalitaryzm nowego medium nie przelamuje hegemonii kilku najwazniejszych podmiotéw rynko-
wych. Wirtualna obecno$¢ zdominowali potentaci na rynku wydawniczym (Egmont, Axel Springer, Bauer).
Niestety, witryny te upowszechniaja przede wszystkim konsumpcyjny model Swiatopogladowy. Z cata
pewnoscia przyszilo§¢ czasopism dzieciecych i mtodziezowych wiaza¢ sie bedzie w coraz wiekszym stopniu
z ich obecnoscia w globalnej sieci komputerowe;j.
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Powstanie globalnej sieci komputerowej bylo jednym z wazniejszych
wydarzen drugiej potowy XX wieku. Rozwdj nowej technologii medialnej
wpisuje sie w naturalne mechanizmy ewolucji ludzkiej percepcji, prowadza-
ce do zmiany statycznego, jednokanalowego przekazu (najczeSciej w postaci
stowa méwionego lub pisanego) poprzez komunikacje zdynamizowana, za-
wierajaca w swojej tresci elementy multimedialne, takie jak: stowo, obraz,
dzwiek, film itp. Internet jest jednym z istotnych czynnikéw rozwoju wspot-
czesnego spoleczenstwa postindustrialnego, opartego na wysoko wyspe-
cjalizowanych ustugach i powszechnym dostepie do informacji'. Szybkos§¢
i relatywna latwos¢ docierania do okreslonych wiadomosci w ramach elektro-
nicznego medium, przy braku barier o charakterze przestrzennym, wpisuje
sie w egalitarny charakter spoleczenstwa informacyjnego — rola tej sieci
w ksztattowaniu mlodych pokolen, pomimo szeregu powaznych zagrozen?,
z pewnoscia jest nie do przecenienia. Warto podkresli¢, ze Internet zrywa
z istniejaca do tej pory zasada izolacji autora i odbiorcy, interaktywnos$c
nowego medium powoduje, ze kazdy jego uczestnik moze by¢ zaréwno
aktywnym twoérca, jak i biernym odbiorca okreSlonych trescis.

Trzeba tez zauwazy¢, ze liczba Polakéw korzystajacych z sieci sys-
tematycznie ro$nie i wedlug rozmaitych szacunkéw z tej formy komunikacji
korzysta blisko polowa populacji*. Nic wiec dziwnego, ze tworzenie wirtu-
alnych witryn stalo sie istotnym elementem dziatalnoSci poszczegdélnych

1 Por. J. Mikutowski-Pomorski, Zmieniajacy sie $wiat mediow, Krakéw 2008,
S. 267-278.

? Zagadnienie to zostalo szerzej oméwione m.in. w pracach: Internet a psychologia.
Mozliwosci i zagrozenia, red. W. J. Paluchowski, Warszawa 2009; A. Korusiewicz, Zagro-
zenia w sieci Internet, Warszawa 2007.

3 Por. np. A. Ostrowska, Nowe media — przyklad polski, [w:] Media a wyzwania XXI
wieku, red. M. Bronikowska, Warszawa 2009, s. 114-116. W tym kontekScie szereg autoréw
wskazuje na istotne réznice strukturalne miedzy tradycyjnym przekazem medialnym a inter-
netowym hipertekstem, za: . Gotebiewski, Smier¢ ksiqzki. No future book, Warszawa 2008,
s. 46.

4 Potwierdzaja to wyniki badan przeprowadzonych w maju i czerwcu 2009 roku przez
firme Millward Brown SMG/KRC Poland; tendencje rosnaca zaobserwowa¢ mozna poréwnujac
dane z wczesniejszego okresu, np. M. Burlikowski, M. Grzadka, Gutenberg wirtualnie,
»~Media i Marketing” 2006, nr 43, s. 24-26.
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tytutéw prasowych, w tym zwlaszcza przeznaczonych dla mtodych odbior-
cow, ktorzy z racji swojego wieku najszybciej przystosowuja sie do wdraza-
nych innowacji. Strona WWW moze by¢ traktowana jako element nobilitacji
czasopisma drukowanego. Stanowi wazne ogniwo komunikacji miedzy redak-
cja a potencjalnymi odbiorcami oraz istotny element strategii marketingowe;.
Pozwala reklamowa¢ papierowe wydania wraz z dotaczanymi do nich dodat-
kami w postaci ksiazek, plyt CD czy DVD oraz réznego rodzaju gadzetow.
Z uwagi na rosnaca role i zwiekszajaca sie liczbe internetowych stron czaso-
pism dla dzieci i mlodziezy podjeto prébe rozpoznania tego zagadnienia®.

Poréwnanie jakosSci stron internetowych poszczegdélnych czasopism ma
charakter wieloaspektowy i analizujacy powinien bra¢ pod uwage szereg
kryteriéw, dotyczacych zaré6wno warstwy treSciowej witryny, jak i jej struk-
tury oraz technicznej konstrukcji. W pierwszym rzedzie musza zosta¢ uwzgled-
nione funkcje zwiazane z uruchomieniem i przeznaczeniem danej domeny,
ujawniane w zaleznosci od typu i tematyki czasopisma oraz grupy wiekowej
czy plci, do jakiej jest ona adresowana. Istotne wydaje sie, zwiazane z tym
kontekstem, upowszechnianie pewnych modeli Swiatopogladowych, przeja-
wiajace sie zar6wno w doborze (moderacji) okreslonych tematéw, jak row-
niez w warstwie leksykalno-semiotycznej strony internetowej®. Waznym
elementem poréwnania jest uwzglednienie interakcji zachodzacych pomie-
dzy autorami pisma a jego czytelnikami, ktérych widocznym przyktadem sa
treSci zawarte w ramach wirtualnej domeny. Interakcje te zachodzi¢ moga
w rézny sposOb, np. poprzez upowszechnienie forum internetowego jako
miejsca wypowiedzi odbiorcéw, czy tez tworzenie ankiet, quizéw, gier lub
sond, umozliwiajacych czytelnikowi okreSlony przekaz, a nawet rywalizacje
z innymi respondentami. Struktura witryny stanowi wazny element po-
réwnawczy, w ktérym uwzgledni¢ mozna zar6wno sama wielko§¢ wirtualnej
przestrzeni informacyjnej, jak tez latwo$¢ dostepu do poszczegdlnych da-
nych, zwigzana z zastosowaniem okreS§lonego interfejsu. W badaniach struk-
tury istotna jest mozliwo§¢ wykorzystania pewnych miar webometrycznych,
dotyczacych dostepu do informacji oraz interaktywnos$ci strony’. Warto
podkresli¢ diachroniczny charakter witryn internetowych, z czym zwigzana
jest zar6wno ich aktualizacja, jak i obecno$¢ tresci archiwalnych.

5 Badania przeprowadzono w styczniu 2010 roku.

6 Warto w tym miejscu przywotaé¢ prace P. T. Nowakowskiego, Modele cztowieka
propagowane w wybranych czasopismach miodziezowych, Tychy 2004, s. 159-180; autor przy-
pisuje kazdemu z 10 badanych tytuléw okreSlony, akcentowany S$wiatopoglad, wiasciwy dla
potencjalnego odbiorcy.

7 Por. P Nowak, Bibliometria. Webometria. Podstawy. Wybrane zastosowania, Poznan
2008, s. 138-156.
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Liczba stron WWW polskich
czasopism dla dzieci i mlodziezy

Wspolczesny rynek prasy dla dzieci i mlodziezy ma charakter dynamicz-
ny. W ostatnich dekadach podlegatl fluktuacjom zwigzanym ze zmianami
polityczno-spotecznymi, rozwojem wolnego rynku mediéw i naturalnym
cyklem koniunktury, wyznaczanym przez liczbe potencjalnych czytelnikéw
oraz ich zainteresowaniem prasa, determinowanym kulturowo. Niewatpliwie,
wiekszos$¢ istniejacych na rynku czasopism odznacza sie stosunkowo Kkrot-
kim stazem (na og6t nieprzekraczajacym dwoch dekad). Fluktuacje te dobrze
ukazuje artykutl Angeliki Matusiewicz®. Z kolei Iwona Konopnicka podaje,
ze w latach 1990-1999 na rynku prasowym pojawito sie 160 nowych tytuléw
w segmencie prasy dziecieco-mlodziezowej®. W tym okresie, pod wplywem
okreSlonej koniunktury, powstalo wiele periodykéw o charakterze hobby-
stycznym — tworzyly one pewien zaplanowany, zamkniety cykl. Dotyczyto
to zar6wno tekstéw o charakterze edukacyjnym (kompendia wiedzy i lek-
sykony gromadzone w segregatorach), jak i rozrywkowym (np. tytuly zwia-
zane z okreSlonymi serialami telewizyjnymi dla dzieci i mtodziezy'?).

Osobna kwestia sa cykliczne réznotematyczne kolekcje, kolportowane
m.in. przez wydawnictwa Amercom czy Agostini. Kazdy numer sklada sie
z gazetki opisujacej przedmiot zbioréw i dotaczonego do niej gadzetu. Nie-
ktore takie serie posiadaja réwniez swoje skromne witryny internetowe
informujace o elementach kolekcji i umozliwiajace ich nabycie on-line,
a nierzadko nawet uzupetniaja w jaki§ spos6b produkt zakupiony w S§wiecie
rzeczywistym!!. W licznych przypadkach trudno jednoznacznie okresli¢ prze-
znaczenie danego tytulu — podmioty wydawnicze nie musza okreSla¢ po-
tencjalnego adresata i o klasyfikacji decyduje zazwyczaj poruszana tematyka
oraz sposob jej przekazu. Warto zauwazy¢, ze szereg czasopism tradycyjnie
kojarzonych z mlodzieza nie wiaze swej strategii rynkowej wylacznie z ta
grupa docelowa, np. pisma techniczne (,Mlody Technik”), komputerowe czy

8 A. Matusiewicz, Czasopisma dzieciece i miodziezowe. Bibliografia 2000-2005,
»Biuletyn EBIB” 2006, nr 9 [dokument elektroniczny]; tryb dostepu: http://www.ebib.info/2006/
79/a.php?matusiewicz.

9 1. Konopnicka, Czasopismiennictwo dzieciece na przetomie wiekéw, [w:] Edukacja
progresywistyczna, red. F. Smak, S. Wloch, Opole 2004, s. 191-199.

10 OczywiScie, niektére z czasopism dublujace popularne programy telewizyjne przetrwaty
pomimo usuniecia tych ostatnich z raméwki. Por. ,Ciuchcia” czy ,DD Reporter”, A. Wiecze-
rzak, Czytelnik Rilkuletni, ,Press” 2007, nr 7, s. 58-63.

11 Np. http://www.kolekcjahannahmontana.pl/; http://www.kolekcjaszachy.pl/index.php; http:/
/www.kolekcjapuchatka.pl/; warto jednak zwréci¢ uwage, Ze czesto nie mieszcza sie one w Scisle
rozumianym pojeciu czasopisma, gdyz z géry zaplanowano zakonczenie ich ukazywania sie.
Por. PN-92/N-01227 Bibliotekarstwo i bibliografia. Typologia dokumentéw. Terminologia, s. 3.
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popularnonaukowe (,Mo6wia wieki”) moga by¢ z powodzeniem czytane przez
osoby doroste. Rowniez ich strony WWW nie zawieraja jednoznacznych
odnos$nikéw sytuujacych je w kregu pism przeznaczonych dla nastolatkéw.
Waznym zjawiskiem na wspoélczesnym rynku prasowym jest zacieranie sie
granic wiekowych czytelnikéw czasopism podejmujacych tematyke tradycyj-
nie kojarzona z nurtem mlodziezowym, np. fantastyka czy komiksem!'.

Uwzgledniajac takie zastrzezenia nalezy przyjaé, ze w Polsce ukazuje
sie obecnie ponad sto czasopism dla dzieci i mtodziezy's. W Internecie jest
natomiast obecnych ponad 60 witryn reprezentujacych poszczegdlne tytuty'.
Tak wiec okolo potowa drukowanych pism adresowanych do dzieci i mto-
dziezy nie posiada jeszcze wlasnej strony internetowej. W wielu przypad-
kach informacje o piSmie znajduja sie na stronie macierzystego wydawnic-
twa. Dla przykladu, miesiecznik dla chtopcéw w wieku przedszkolnym
»Strazak Sam” posiada swoja podstrone na witrynie wydawnictwa Egmont
S.A. wspolnie z 40 innymi tytulami edytowanymi przez warszawska oficyne.
Zamieszczono tam informacje o profilu pisma, lacznie ze spisem treSci
ostatniego numeru, danymi teleadresowymi, a nawet elementami interakcji
z czytelnikiem (konspekt organizowanej przez pismo akcji Bezpieczny
Przedszkolak)?. JednoczeS$nie 6 tytutéw z tej bogatej oferty posiada wilasne
witryny (,Kaczor Donald”'¢, ,Komputerowa Gratka”, ,Gratka 3D”'", ,Maga-
zyn SzczeSliwej Trzynastki”!8, ,Magazyn Witch”®®, ,Pluszaki Rozrabiaki”?
oraz ,Wlatcy Moch™'), a kilka z istniejacych w ofercie pism ma swoja
reprezentacje na zbiorowym portalu informacyjnym?.

Strona konkurencyjnego koncernu medialnego Media Service Zawada
znajduje sie aktualnie w przebudowie, do tej pory stosowala analogiczny
porzadek prezentacji swojej oferty z odsytaczami do stron poszczegdlnych
tytuléw. Autonomiczne witryny posiadaja: ,Cartoon Network Magazyn”%,

12 Dla przykladu czasopisma typu ,Manga” adresowane sga do wszystkich grup wieko-
wych; A. Tokarz, Czasopisma dla dzieci, ,Edukacja i Dialog” 2006, nr 3, s. 66-70.

13 Wedltug oficjalnej statystyki Biblioteki Narodowej w 2006 roku wychodzito 118 tytutéw,
a rok pézniej bylo to 136 tytutéw; zob. ,Ruch Wydawniczy w Liczbach” 2007, s. 72-73. Por.
tez A. Matusiewicz, Czasopisma dzieciece...

14 Ustalenia wiasne.

15 [Dokument elektroniczny], tryb dostepu: http://www.egmont.pl/pl/czasopisma/ nasze_cza-
sopisma/art37.html.

16 [Dokument elektroniczny], tryb dostepu: http://www.kaczordonald.pl/.

7 [Dokument elektroniczny], tryb dostepu: http://www.kgratka.pl/.

18 [Dokument elektroniczny], tryb dostepu: http://www.magazynl3.pl.

19 [Dokument elektroniczny], tryb dostepu: http:/www.witchmagazine.eu/pl/#/home/.

20 [Dokument elektroniczny], tryb dostepu: http:/www.pluszakirozrabiaki.pl.

2l [Dokument elektroniczny], tryb dostepu: http://egmont.pl/wlatcymoch/.

2 [Dokument elektroniczny], tryb dostepu: http://www.quki.pl/ z odsytaczami do po-
szczeg6blnych stron.

% [Dokument elektroniczny], tryb dostepu: http://www.cnmagazyn.pl.
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sMagazyn Jetix"*, ,Odlotowe Agentki”?, ,Scooby Doo!”%, ,Swiat Przygod
z Hugo”*. W podobnej konwencji utrzymana jest wirtualna prezentacja wy-
dawnictw spotki Twoje Media?® (,Ciuchcia”, ,Czarodziejskie Opowiesci”,
»Nasze Dobranocki”). Na stronie wydawnictwa mozna zajrze¢ do najnowsze-
go numeru prezentowanego w formacie PDF, natomiast strona internetowa
www.czarodziejskisklepik.pl stuzy raczej potencjalnym zakupom, anizeli pre-
zentacji multimedialnej ktérego$ z pism. Swiadectwem takiej ekonomicznej
koncentracji poszczegoélnych tytutéw w obrebie jednego podmiotu gospodar-
czego sa takze istniejace witryny czasopism ,Fluid” i ,Dosdedos” wystepu-
jace pod znakiem portalu onet.pl*. Pomimo innowacyjnoSci medium
elektronicznego strategia wydawnictw polega raczej na tworzeniu oddziel-
nych witryn jedynie dla czasopism o dluzszym stazu, a wiec o ustalonej
pozycji na rynku. Istnienie strony internetowej jest zatem pewnym wskaz-
nikiem popularnosci i trwatoSci okreSlonej marki. Pomimo, ze wydawnictwa
przywiazywaly pewna wage do uniformizacji poszczegdlnych stron i nadania
im zblizonych do siebie interfejséw, to jednak ze wzgledu na rézny czas
powstania, takze i w tym wzgledzie, istniejg pewne réznice formalne. Mozna
je zauwazy¢ analizujac poszczegéblne adresy URL. W segmencie czasopism
opartych na popularnych serialach istnieje duza monopolizacja rynku®,
niemniej jednak polskie koncerny medialne musza stosowaé sie do wymo-
gobw umow licencyjnych, ktore czesto decyduja o parametrach technicznych
okreSlonego produktu.

Ze wzgledu na wymienione wczeSniej zastrzezenia trudno dokonac
obiektywnego podziatu czasopism dla dzieci i mtodziezy. Tylko niektére z nich
zawieraja jednoznaczne okreSlenie docelowej grupy wiekowej np. ,Victor
Junior”, ,Victor Gimnazjalista”, ,Cogito”. Niekiedy w nazwie czasopisma
pojawia sie odnos$nik do wieku, np. ,Magazyn SzczeSliwej 13”. Z pewnosScia
funkcjonuje nadal podzial na dwie Kkategorie wiekowe (mlodsze dzieci
i nastolatkéw). W tabeli 1 przedstawiono liczbe poszczegélnych domen inter-
netowych w rozr6znieniu na poszczegolne kategorie: wiekowe, tematyczne,
jak i powiazane z czasokresem ukazywania sie tytulu prasowego. Podziat
ten w pewnym uproszczeniu, wynikajacym gtéwnie ze specyfiki oferty interne-
towej, nawiazuje do typologii czasopism dla dzieci i mlodziezy przeprowa-
dzonej przez Jerzego Jarowieckiego3!. Wieksza liczba stron internetowych

% [Dokument elektroniczny], tryb dostepu: http:/jetixmagazyn.pl/.

% [Dokument elektroniczny], tryb dostepu: http://www.odlotoweagentkimagazyn.pl.

% [Dokument elektroniczny], tryb dostepu: http://www.scoobydoomagazyn.pl/.

%7 [Dokument elektroniczny], tryb dostepu: http:/magazynhugo.pl/.

28 [Dokument elektroniczny], tryb dostepu: http:/www.twojemedia.pl/magdzie.html.

2% Por. [dokumenty elektroniczne], tryb dostepu: http:/muzyka.onet.pl/fluid/, http:/
muzyka.onet.pl/dosdedos/.

30 A. Wieczerzak, Czytelnik...

31 J. Jarowiecki, Studia nad prasg polska XIX i XX wieku, Krakéw 1997, s. 233-246.
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Tabela 1

Strony WWW czasopism dla dzieci i mlodziezy wedlug docelowej grupy wiekowej,
tematyki i czestotliwo$ci ukazywania sie

Kategorie Liczba stron WWW
grupa wiekowa
Dzieci (3-10 lat) 31
Mtodziez (11-17 lat) 49
tematyka czasopisma®?

ogoétem 12
Wielotematyczne w tym: r.ozrywkowo-poradnicze dla mtodziezy 6

szkolnej

w tym: przeznaczone gléwnie dla dziewczat 4
Edukacyjne 8
Hobbystyczne, tematyczne 21
Jezykowe 1
Rozrywki umystowe 3
Medialne 11
W tym komiksowo-medialne 4
Komiksowe 12
Harcerskie 3
Katolickie 14

czestotliwos¢ ukazywania sie

Tygodnik 5
Dwutygodnik 23
Miesiecznik 32
Dwumiesiecznik 6
Kwartalnik 4
Pétrocznik 2
Ukazujace sie nieregularnie 8

Zrédio: obliczenia whasne.

32 Ponizsze kategorie nie sa rozlaczne i nawiazuja do typologii czasopism dla dzieci
i mlodziezy, a nie ich klasyfikacji, tak wiec niektére pisma zostaly przyporzadkowane do dwéch

réznych kategorii.
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towarzyszy pismom skierowanym do nastolatkéw, co Swiadczy o duzym
zainteresowaniu cyfrowym medium wlasnie w tej grupie wiekowej. Portale
przeznaczone dla mtodziezy szkolnej odznaczaja sie znacznie wieksza spe-
cjalizacja tematyczna, podczas gdy przewazajaca wiekszo$¢ treSci interneto-
wych przypisanych mtodszym dzieciom koncentruje sie wokét bohaterow
ulubionych bajek. Dla nastolatkéw przygotowano materialy o charakterze
hobbystycznym, teksty edukacyjne z zakresu réznorakich dziedzin wiedzy
(matematyka?, historia®, ekologia®), portale towarzyszace pismom zwigza-
nym z muzyka, filmem, popkultura®, przynoszace takze porady dotyczace
sposobu zycia, mody, zachowania w grupie réwieSniczej, a nawet bezpiecz-
nego seksu®. R6znicowanie sie zainteresowan powoduje, Ze powstaly pisma
(i towarzyszace im strony internetowe) wyspecjalizowane w tematyce do-
tyczacej jednej plci (przede wszystkim jest to prasa adresowana do dziew-
czat)®. Stosunkowo liczne sa strony WWW zwigzane z czasopismami komik-
sowymi. Bardzo czesto ta druga kategoria taczy sie z witrynami wykorzystu-
jacymi bohateréw pochodzacych z hollywoodzkich megaprodukcji. Uwage
zwraca stosunkowo liczna grupa czasopism katolickich. Powstaja one na réz-
nych szczeblach koScielnej hierarchii, zwigzane sa czesto z niewielkimi regio-
nalnymi osrodkami®®, wiele z nich funkcjonuje jako dodatki do prasy prze-
znaczonej dla ogétu wiernych, np. ,Maty Gos¢ Niedzielny”* czy ,Moje Pismo
Tecza™!, stanowigce comiesieczny dodatek do tygodnika ,Niedziela”.
Rzadziej swoje wirtualne strony maja pisemka poSwiecone rozrywkom
umystowym i nauce jezykéw obcych. Brak jest wirtualnych odpowiednikéw
dla pism humorystycznych, dzieciecych periodykéw mniejszosci religijnych
oraz mediéw zwigzanych z dzie¢mi niepetnosprawnymi. Niewatpliwie odpo-
wiednie funkcjonowanie w przestrzeni wirtualnej ma zwiazek z dysponowa-
niem okreSlonymi zasobami finansowymi, co w szerszej perspektywie jest
pochodna popularnos$ci danego tytutu. Niekiedy wynika to z charakteru
okreSlonego medium, np. pismo brajlowskie ,Promyczek”, ze wzgledu na

3 [Dokument elektroniczny], tryb dostepu: http://www.swiatmatematyki.pl/.

34 [Dokument elektroniczny], tryb dostepu: http://www.mowiawieki.pl/.

% [Dokument elektroniczny], tryb dostepu: http://www.ekoswiat.com.pl/index.html.

3 [Dokumenty elektroniczne], tryb dostepu: http://www.popcorn.pl/; http:/laif.pl/.

37 [Dokument elektroniczny], tryb dostepu: http://www.bravo.pl/.

3 [Dokumenty elektroniczne], tryb dostepu: http://www.dziewczyna.pl/; http://www.fun-
club.pl/; http://www.twist.pl/; http:/www.magazynl3.pl/.

3 Czasopismo ,Promyczek Dobra”, [dokument elektroniczny], tryb dostepu: http://
www.promyczek.pl/ wydawany jest przez kurie diecezjalna w Nowym Saczu.

4 [Dokument elektroniczny], tryb dostepu: http:/www.maly.goscniedzielny.pl/.

4 [Dokument elektroniczny], tryb dostepu: http://www.niedziela.pl/flash_gazeta/tecza.php.

4 Warto nadmienié, ze w stosunku do catos$ci produkcji prasy Kkatolickiej dla dzieci
i mlodziezy wersje internetowe stanowia i tak niewielki odsetek, por. szacowana liczbe perio-
dykéw w tekscie J. Jarowieckiego, Czasopisma katolickie dla dzieci i mtodziezy w okresie
transformacji ustrojowej, ,Studia Bibliologiczne” 2000, t. 12, s. 157-171.
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specyfike odbiorcéw i zwiazana z nim funkcje edukacyjna, wymaga jednak
tradycyjnego nos$nika. Mimo to wydaje sie, ze misja spoteczna wielu niszo-
wych czasopism, nierzadko propagujacych swe treSci wSréd niemal zamKknie-
tych spotecznoSci, moglaby ulec wzmocnieniu poprzez zastosowanie no-
woczesnych Srodkéw przekazu. Miesieczniki i dwutygodniki to najczeSciej
spotykane typy czasopism przeznaczonych dla dzieci i mlodziezy, taka jest
tez struktura istniejacych stron WWW. Trzeba jednak wyrazZnie zaznaczyd¢,
ze rytm aktualizacji witryny internetowej jest tylko do pewnego stopnia
zwiazany z tempem edycji macierzystego pisma. Nalezy mie¢ na uwadze,
ze wiele analizowanych stron nie jest zmienianych zgodnie z cyklem wydawni-
czym, natomiast istnienie foréw internetowych powoduje znaczne przyspie-
szenie tempa przesylanych w sieci informacji. Warto podkresli¢, ze w zesta-
wieniu nie uwzgledniono szkolnych gazetek, ktére rowniez zaznaczaja swoja
obecnos$¢ w sieci. Zasieg tego typu pism nie wykracza jednak poza lokalna
spolecznosé, a ich zywot jest na og6ét stosunkowo krotki, o czym Swiadcza
liczne nieaktywne linki w katalogach tematycznych®.

Struktura stron WWW

Strona internetowa moze pelnic¢ szereg r6l w interakcji miedzy nadaw-
ca i odbiorca. Struktura wewnetrzna witryny przejawiajaca sie doborem
i rozplanowaniem poszczegélnych elementéw treSciowych, jak réwniez ich
multimedialng ekspresja, wynika z zalozonej z goéry nadrzednej funkcji.
Obecne w sieci strony czasopism maja dwa zasadnicze modele: informacyjny
(to jest ograniczajacy sie gléwnie do reklamowania wersji drukowanej) oraz
interakcyjny, oparty na dialogu z czytelnikiem.

W pierwszym przypadku najwieksze znaczenie ma cyfrowe archiwum
numeréw udostepnianych zwykle jedynie w wersji skroconej* badzZ jako caty
plik w formacie tekstowym*. Tego typu strony odznaczaja sie mniej skom-

4 Por. spis czasopism elektronicznych: [dokument elektroniczny], tryb dostepu: http://
www.inib.uj.edu.pl/archiwum/czasopisma/pol.html.

4 Np. [dokument elektroniczny], tryb dostepu: http:/www.popcorn.pl/, witryna popu-
larnego czasopisma muzycznego opiera sie na streszczeniu artykuléw z numeru biezacego
i poprzednich oraz nowinkach z rynku muzycznego. Umozliwia wprawdzie niewielkie interak-
cje, np. w postaci oceny artykulu wg podanej skali, a nawet umieszczenia komentarza,
aczkolwiek ta ostatnia mozliwo$¢ jest chyba jedynie teoretyczna — zaden z dostepnych tekstow
nie zawieral bowiem takowego.

% Najcze$ciej w PDF: [dokument elektroniczny], tryb dostepu: http:/www.gazeta-
maturzysty.com/index.php.
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plikowang struktura, a ich menu ogranicza sie do wyboru kilku opcji*.
Niektore z nich zawieraja liste hipertekstowych odsylaczy kierujacych do
stron o podobnym profilu*’. Do$¢ ciekawym przykladem takiego rozwigzania
jest witryna wydawnictwa ,Czarodziejska Kura”, na ktérej zamieszczono
odnosniki do pokrewnych tematycznie stron tworzacych alternatywne spo-
soby animacji dzieciecych zaje¢, np. dotyczacych wykonania pomystowych
niskobudzetowych zabawek dla przedszkolakow*.

Znacznie wiekszym zainteresowaniem czytelnikow ciesza sie jednak
strony catkowicie oparte na interaktywno$ci. W literaturze przedmiotu zwy-
klo sie opisywac funkcje stron internetowych za pomoca szeregu metafor,
z ktoérych wiele jest zwigzanych z prasowym charakterem e-przekazu®.
Niewatpliwie strony WWW czasopism milodziezowych i dzieciecych musza
uwzgledniac specyficzne potrzeby nieletniego odbiorcy i ksztaltowaé swoja
strukture zgodnie z jego upodobaniami. W zakresie interesujacego nas
zagadnienia z pewnosScia trzeba wyr6zni¢ dwie grupy stron w odniesieniu
do potencjalnego wieku zainteresowanych nimi internautéw: dla dzieci i dla
milodziezy.

Witryny adresowane do dzieci mtodszych odznaczaja sie przewaga ele-
mentéw graficznych nad tekstem, stosunkowo mato rozbudowanym menu
i prosta struktura zawartosSci. Jak wykazaly badania, dziecko preferuje
strony ze stosunkowo szybko zmieniajaca sie sceneria, lubi przerdzne ani-
macje, stad czesto klika w banery reklamowe, preferuje tez wieksza czcionke
i wielowymiarowa grafike. Trudnos§¢ sprawia natomiast mlodemu odbiorcy
niestandardowa nawigacja, np. dublowanie linkéw®’. W tabeli 2 zestawiono
kilka istotnych elementéw struktury wybranych stron internetowych czaso-
pism dla dzieci mlodszych.

4 Por. witryne katolickiego czasopisma ,Nasza Droga”: [dokument elektroniczny], tryb
dostepu: http:/www.droga.com.pl/.

47 Dla przyktadu, internetowy portal http:/www.aqq.com.pl/ o tematyce komiksowej odsyta
do 40 stron o podobnej tematyce, natomiast witryna http://www.popcorn.pl/ oprécz publikacji
listy stron muzycznych, zacheca internautéw do zglaszania kolejnych odno$nikéw.

4 [Dokument elektroniczny], tryb dostepu: http://czarodziejskakura.pl/ z odno$nikiem do
adresu: http://trzymyszy.pl/.

% W pracy: WWW — w sieci metafor. Strona internetowa jako przedmiot badari nauko-
wych, red. A. Dytman-Stasienko, J. Stasienko, Wroclaw 2008, s. 12-20, przytoczono szereg
przenos$ni zwigzanych z terminologia internetowa. Autorzy sa zdania, Ze mozna je stosowac
zaré6wno w aspekcie historycznym, technicznym, jak i epistemologicznym. Komunikacja sie-
ciowa ewokuje metaforyke interakcji wyrazang pojeciami bramy, okna, interfejsu, itp. Do roli
strony gléwnej w witrynie nawiazuja m.in. metafory okladki czasopisma, wizytéwki, spisu tresci
czy strony tytulowej gazety, przytaczane przez Jakoba Nielsena i Marie Tahir w pracy
Funkcjonalnosé stron www. 50 witryn bez sekretéw, Gliwice 2006, s. 2-3.

% Por. J. Nielsen, Kids’ Corner. Website Usability for Children, [dokument elektro-
niczny], tryb dostepu: http:/www.useit.com/alertbox/children.html.
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Wiekszo§¢ stron dla mtodszych czytelnik6w wyrdznia sie bogata kolo-
rystyka oraz niestandardowa grafika. Waznym elementem jest kolorowe,
utrzymane zwykle w pastelowej tonacji tto, na og6t kontrastujace z innymi
elementami graficznymi. Ilustracje nierzadko imituja dzieciecy rysunek,
pozostajac w zgodzie z obrazkami zamieszczonymi w wersji papierowej®'.
Na tym etapie medialnego zaawansowania odbiorcéw sporadycznie wyko-
rzystuje sie fotografie®. Grafika prawie zawsze ma charakter interaktywny,
a jej poszczegodlne elementy funkcjonuja jako tacza do podstron®. Nierzadko
wiaze sie z ta czynnoSciag uruchomienie ciekawej animacji®*. W kilku przy-
padkach graficzny interfejs stanowi gtéwny element atrakcyjnosci strony, co
jednak czesto koliduje z przejrzystosScia jej struktury®®. Elementem interak-
tywnym znacznie wplywajacym na atrakcyjnosS¢ przekazu jest publikacja
dzieciecych kolorowanek oraz prostych gier logiczno-zrecznoSciowych®.
Innym sposobem interakcji z czytelnikiem jest publikacja graficznych elemen-
tow, stuzacych do pobrania na pulpit, np. tapet, dzwonkéw, animowanych
emotikonek®. Niektére strony umozliwiaja zabawe online, ale nie brakuje
tez takich, ktore stwarzaja jedynie mozliwo$¢ wydrukowania stosownych
gadzetow. Zdarza sie, ze strony czasopism przeznaczonych dla dzieci stosuja
przekaz multimedialny, wykorzystujac zar6wno elementy dzwiekowe®, jak
i krotkie sekwencje video, dostepne za pomoca skojarzonych ze strona apli-

51 Tego typu rysunki widnieja np. na stronie domowej ,Swierszczyka”, [dokument
elektroniczny], tryb dostepu: http://www.swierszczyk.pl/.

52 Fotografie znalez¢é mozna np. w obrebie witryny internetowej ,Misia”, w dziale Misiowe
Wiesci: [dokument elektroniczny], tryb dostepu: http://www.mis.edu.pl/wiesci/wiesci_17.html.

5 Najprostszym przykladem jest kolorowe wypunktowanie na stronie pisma ,,Dominik”,
[dokument elektroniczny], tryb dostepu: http://www.dominik.krakow.pl/.

5 Dla przykladu, podswietlenie danej opcji powoduje pojawienie sie nowego elementu:
[dokument elektroniczny], tryb dostepu: http://magazynhugo.pl, albo zmiane polozenia banera,
[dokument elektroniczny], tryb dostepu: http://www.pluszakirozrabiaki.pl.

% Strona gtéwna gazetki rozrywek umystowych ,Supelek” pozwala na kilka alternatyw-
nych sposobéw nawigacji, w tym poprzez klikanie w elementy rysunkowe. Niestety, ten zabieg
nie jest stosowany konsekwentnie, stad niektére opcje moga by¢ uruchamiane przez animacje,
niektére natomiast tylko poprzez tradycyjne menu: [dokument elektroniczny], tryb dostepu:
http://www.supelek.com.pl/.

% Dla przykladu: [dokument elektroniczny], tryb dostepu: http://www.olajas.pl/koloro-
wanki.htm [dokument elektroniczny], tryb dostepu: http:/www.kgratka.pl/. Ciekawym pomy-
stem jest zamieszczona na stronie ,Naucz Mnie Mamo” wydawnictwa De Agostini (http:/
www.nauczmniemamo.pl/gry/index.html) interaktywna zabawa, polegajaca na mierzeniu zwie-
rzatek pojawiajacych sie w polu widzenia ekranu.

57 [Dokument elektroniczny], tryb dostepu: http:/www.loretanki.pl/aniol/index.php.

% Na stronie ,Pluszakéw Rozrabiak6w” postaé jeza zaprasza dzieci do zabawy: [doku-
ment elektroniczny], tryb dostepu: http:/www.pluszakirozrabiaki.pl/pluszak_kolec.html. Dobrze
rozbudowany dzwiekowy interfejs posiada takze witryna czasopisma ,Komputerowa Gratka”:
[dokument elektroniczny], tryb dostepu: http:/www.kgratka.pl/.
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kacji, takich jak np. Windows Media Player®. Innowacje graficzne moga tez
dotyczy¢ sposobéw wprowadzania tekstu, pojawiajacego sie w obrebie ani-
mowanych elementéw graficznych lub tez udostepnianego w konwencji
imitujacej ksiazke (PageFlip)%. Uzycie zaawansowanych technik graficznych
niesie negatywne konsekwencje, zwigzane z tempem odswiezania strony —
niektére witryny sa z tego powodu zawodne i moga skloni¢ mtodego
czytelnika do zaniechania dalszej eksploracji, a nawet resetowania kompu-
tera®. Wiekszos$¢ analizowanych stron wykorzystuje redakcyjna poczte jako
element interakcji z odbiorca, pojawiajacy sie najczeSciej w formie wbudo-
wanego modutu®. Bardzo czesto jednak ukrywa sie on pod tajemniczymi
nazwami: ,Zapytaj Hugo”, ,Zapytaj Aniota” czy ,Napisz do Misia”. Istotnym
problemem pojawiajacym sie w edycji stron WWW jest kwestia umiej-
scowienia tre$ci przeznaczonych dla oséb dorostych. Wydaje sie zreszta, ze
wiele analizowanych projektéw nie zdecydowalo jednoznacznie o faktycz-
nym adresacie witryny, stad w ich strukturze infantylne obrazki sasiaduja
z tekstami bez watpienia kierowanymi do rodzicéw lub opiekunéw. W takich
przypadkach rozbudowane menu i drobna czcionka raczej odstreczaja mate
dziecko od dalszej eksploracji zasob6w%. Analizowane witryny, poza kilko-
ma wyjatkami, odznaczaja sie stosunkowo prosta struktura. Na stronie
gléwnej pojawiajg sie odwotania do kilkunastu podstron, przy czym zazwy-
czaj lista odwotan jest zgrupowana w Kilku oddzielnych menu. Czesto
wybranie danej opcji powoduje przeniesienie do obszaru graficznego o in-
nym tle niz macierzysta strona gtéwna.

Witryny dla nastolatkow wymagaja zdecydowanie bardziej zlozonych
zabiegéw stylistycznych, przy czym ich tworcy nie zawsze potrafia ustalié
granice wiekowa, od ktérej nastepuja radykalne zmiany w postrzeganiu
Swiata przez mtodych ludzi. W kontek$cie badah mozna zatem dyskutowac,
czy kolorowa witryna czasopisma ,FunClub”% nie bedzie dla odwiedzajacych
ja nastolatek zbyt infantylna. Podobne ,dziecinne” elementy wystepuja na
stronie ,Wlatcy Méch”®, jej stylistyke wyznacza jednak parodystyczna kon-

% Na stronie ,Cartoon Network Magazyn” obejrze¢ mozna reklamowy spot TV: [doku-
ment elektroniczny], tryb dostepu: http://www.cnmagazyn.pl/tv.htm.

% [Dokument elektroniczny], tryb dostepu: http://www.niedziela.pl/flash_gazeta/tecza.php,
[dokument elektroniczny], tryb dostepu: http://czarodziejskakura.pl/.

61 Dla przyktadu strona czasopisma ,Pluszaki Rozrabiaki” [dokument elektroniczny], tryb
dostepu: http://www.pluszakirozrabiaki.pl.

62 Wyjatkiem strona czasopisma ,Ola i Ja$” odsylajaca do aplikacji zewnetrznej: [doku-
ment elektroniczny], tryb dostepu: http:/www.olajas.pl/index.html.

63 Przytadem moga byé strony ,Swierszczyka”: [dokument elektroniczny], tryb dostepu:
http://www.swierszczyk.pl/, ,Victora Juniora”: [dokument elektroniczny], tryb dostepu: http:/
victor-junior.pl/index.php oraz ,Matego GoScia Niedzielnego”: [dokument elektroniczny], tryb
dostepu: http://www.maly.goscniedzielny.pl/.

64 [Dokument elektroniczny], tryb dostepu: http://www.fun-club.pl/.

% [Dokument elektroniczny], tryb dostepu: http:/egmont.pl/wlatcymoch/.
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wencja. Dla kontrastu, formula wirtualnej strefy czasopisma ,Victor Junior”
wydaje sie zbyt powazna, nawet jesSli uwzglednimy edukacyjna specyfike
dwutygodnika. Mtodziez szkolna preferuje strony proste i przejrzyste, cho-
ciaz nie infantylne. O atrakcyjnosci decyduje z jednej strony tematyka
(szkota, hobby, rozrywka, zakupy, niektére zagadnienia zdrowotne, w tym
zwiazane z dojrzewaniem), z drugiej za$ strony odpowiednio rozbudowane
mozliwosci interaktywne. Nastolatki lubig takie elementy, jak: quizy, ankiety,
gry, glosowania online, e-kartki i inne gadzety mozliwe do przesylania droga
elektroniczng. Interesujace sa dla nich takze fora spolecznoSciowe oraz
wszystkie inne mozliwoSci wspéttworzenia danej witryny®. Okazuje sie, ze
strony internetowe nie musza koniecznie nawigzywa¢ do stylu reprezento-
wanego przez macierzyste czasopisma. Przykladem jest portal dwutygodni-
ka ,Bravo” o stosunkowo skapej szacie graficznej w poréwnaniu z wersja
papierowa®”. Grafika odgrywa znacznie mniejsza role niz w przypadku
portali dzieciecych, jednak moze by¢ nos$nikiem pewnych symbolicznych
konotacji. Warto zauwazy¢, ze w projekcie rozrywkowych witryn miodzie-
zowych (zwlaszcza przeznaczonych dla dziewczat) niemal zawsze pojawia
sie kolor rézowy. Ze wzgledu na wymienione powyzej preferencje nastolat-
kéw, bardzo istotnym elementem strony jest wielotematyczne forum. Zda-
rzaja sie witryny oparte przede wszystkim na takiej wlasnie spotecznoscio-
wej interakcji®®. Poruszana tu tematyka oscyluje zazwyczaj wokét tradycyj-
nych probleméw nastolatkow. Atrakcyjnymi elementami takiej formy interakcji
jest rowniez towarzyszaca im otoczka, mozliwo§¢ wybrania wlasnego nicka,
stworzenia awatara®, a nawet prowadzenia wlasnego bloga™. W tym wzgle-
dzie niektére z czasopism wykorzystuja sile spotecznoSciowa Internetu,
o czym $wiadczy olbrzymia liczba wpis6w na dolaczonych forach dyskusyj-
nych™. Struktura wiekszoSci miodziezowych portali jest zdecydowanie bar-
dziej skomplikowana anizeli ich odpowiednik6w przeznaczonych dla mtod-
szych internautéw. Wskazuje na to nie tylko liczba odwotan na stronie gtow-
nej, ale réwniez bardziej rozbudowana mapa serwisu. Dla przykladu, na
stronie ,,Bravo” dostepne sa tysiace plikéw multimedialnych: filméw, grafik,
mp3, zaopatrzonych w komentarze uzytkownikéw. Istotnym elementem stron
staje sie zatem wyszukiwarka, a nawet caly system narzedzi wyszukujacych,

% Por. J. Nielsen, Usability of Websites for Teenagers, [dokument elektroniczny], tryb
dostepu: http://www.useit.com/alertbox/teenagers.html.

57 [Dokument elektroniczny], tryb dostepu: http:/www.bravo.pl/.

% [Dokument elektroniczny], tryb dostepu: http://www.cogito.com.pl/.

% [Dokument elektroniczny], tryb dostepu: http://www.bravo.pl/.

" Tamze. Podobnym schematem odznacza sie takze strona czasopisma ,I'wist”: [doku-
ment elektroniczny], tryb dostepu: http://twist.pl/.

I Wg lokalnych statystyk na stronie www.bravo.pl istnieje ponad 150 000 indywidualnych
blogéw, podczas gdy na stronie www.cogito.com.pl dokonano prawie 200 000 pojedynczych
wpiséw w obrebie poruszanych watkéow.
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odwotujacych sie do pojedynczych podfolderéw. Rozbudowane serwisy dla
mtodziezy posiadaja czesto mozliwos¢ przejrzenia mapy strony, ktoéra stwa-
rza alternatywny sposob nawigacji’.

Jezyk stron internetowych

Wystepujacy w analizowanych witrynach jezyk charakteryzuje sie wie-
loma specyficznymi cechami. W duzym stopniu wynikaja one ze specyfiki
interakcji z mtodym odbiorca. Podstawa koncepcji pisma dzieciecego jest
ustalenie odpowiedniej formy adekwatnej dla psychicznej dojrzatosci poten-
cjalnego czytelnika™. W tym kontek$cie nalezy z pewnosScia odr6znié jezyk
stosowany w komunikacji z odbiorcami w wieku przedszkolnym i z pierw-
szych Kklas szkoly podstawowej, od metod porozumiewania sie z nastoletnia
mlodzieza. Dzieciecy §wiat jest ewokowany za pomoca specyficznych epite-
tow, stéw-kluczy (np. ,podziemie” na okreSlenie gltebszych zasobéw strony,
to jest zagadek i lamigltéwek dla malych czytelnikéw™), deminutiwéw czy
personifikacji (,Napisz do Misia”, ,Misiowe WieSci”™). Bardzo czesto nar-
racje prowadzi sie w imieniu wyimaginowanego bohatera, ktory jest patro-
nem strony, przy czym wypowiedzi takie moga by¢ przytaczane w trzeciej
osobie, np. ,Smerfy pomoga ci pozna¢ Swiat przyrody”’, ale czesciej stosuje
sie bardziej ,medialng” forme pierwszoosobowa:

To nieprawda, Ze trolle kapia sie w rosole i ze podwieczorek jedza tylko we
wtorek, a po kolacji myja nogi w ubikacji. Ten stek bzdur wymyslil zapewne
kto$§ malo zorientowany, ktoS, kto nie wiedzial, Ze moze spytaé... mnie.”

Niekiedy konwencja takiej opowieSci stanowi jeden z gléwnych moty-
wow kompozycyjnych przekazu™. Uzycie jezyka o specyficznym nacechowa-
niu paidialnym nie dotyczy sfery zwiazanej z funkcjonowaniem samej strony
WWW. Zargon komputerowy ma zawsze charakter swoistego metatekstu,
stad nawet na stronach adresowanych do miodszych dzieci funkcjonuja takie
pojecia, jak np. gry demo. Witryny dla nastolatkéw znacznie czeSciej mody-

7 Por. S. Skérka, Uzytkownicy systeméw hipertekstowych. Strategie poszukiwania
informacji w edukacyjnym serwisie internetowym, Krakéow 2006.

7 Por. J. Lizak, Jezyk czasopism dla dzieci. Wybrane zagadnienia, Rzeszow 1999, s. 174.

7 [Dokument elektroniczny], tryb dostepu: http://www.supelek.com.pl/.

7 [Dokument elektroniczny], tryb dostepu: http:/www.mis.edu.pl/.

76 [Dokument elektroniczny], tryb dostepu: http://www.smerfy-kolekcja.pl/magazine.html.

7 [Dokument elektroniczny], tryb dostepu: http://magazynhugo.pl/napisz.php.

8 Por. [dokument elektroniczny], tryb dostepu: http:/www.supelek.com.pl/.
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fikuja jezyk pod katem dostosowania go do slangu mlodziezowego. Juz
w samych hastach, stuzacych nawigacji w obrebie strony, spotka¢ mozna
specyficzne wyrazenia typu: fajne strony, zenady”, komp, muza®, korki
(korepetycje)d!. Internet jest w tym sensie znacznie bardziej liberalny anizeli
papierowe wydania poszczegdlnych czasopism. Jednym z czynnikéw wpty-
wajacych na taka posta¢ wypowiedzi sieciowych jest kontakt tekstu mode-
rowanego, pisanego przez autora strony z autentycznymi wypowiedziami
miodych internautéw. Warto jednak zauwazy¢, ze ostentacyjne wykorzysty-
wanie gwary uczniowskiej nie zawsze spotyka sie z pozytywnym przyjeciem.
Niska ocene popularnosci uzyskaty np. niestronigce od wypowiedzi slango-
wych psycho-testy zawarte na stronie czasopisma ,,13 Magazyn Nastolatki”®.
Za charakterystyczne dla sieciowego jezyka nalezy uzna¢ liczne neologizmy.
Stanowia one przejaw potencjalnej innowacyjnosci medium, ktére jakby
z definicji jest kojarzone z jezykiem mlodych ludzi. Bardzo czeste sa w tym
kontekscie obecne zapozyczenia z jezyka angielskiego, zwigzane zaréwno
z informatycznym metatekstem (np. FAQ, RSS, tagi), jak tez z zasobami
treSciowymi (Cooltura®3, Newsy, Life Style®, itp.). Z pewnoScia witryny inter-
netowe moga by¢ pomocne w nauce jezykéw obcych, znamienne jednak, ze
tylko jedno tego typu czasopismo zdecydowalo sie na wirtualng wersje®.
Wyznacznikiem okre$lonych cech wypowiedzi w sieci jest réwniez specyfika
medium elektronicznego, z zasady przeznaczonego jedynie do przegladania,
mniej przydatnego do dlugiej i uwaznej lektury®s. Zbigniew Bauer pisze
o Internecie w konteksScie mysSlowej wtérnosci, zasoby sieciowe podlegaja
bowiem bezustannemu kopiowaniu, co w wymiarze jezykowym owocuje
powstawaniem charakterystycznej kalki®”. Jest ona widoczna m.in. na por-
talach edukacyjnych i trudno ja uznac za jednoznacznie negatywne zjawisko,
gdyz uczenie sie polega czesto na przyswajaniu typowych schematéw. Dla
wypowiedzi internetowej charakterystyczne sa zatem Kkrétkie streszczenia,
wzmianki, lidy, a czesto jedynie sugestywne hasta wyrazajace dluzsze tresci.
Gléwna strona danej domeny zawiera zazwyczaj, oprocz listy nawigacyjnej,
uszeregowane w postaci okien komunikaty, odsylajace do dluzszych tresci

" [Dokument elektroniczny], tryb dostepu: http://www.fun-club.pl/.

80 [Dokument elektroniczny], tryb dostepu: http://www.ministranci.pl/index.php (strona
poznanskiego pisma katolickiego ,KNC — Kréluj Nam Chryste”).

81 [Dokument elektroniczny], tryb dostepu: http://www.cogito.com.pl/.

82 Por. sonde dotyczaca poszczegé6lnych rubryk portalu: [dokument elektroniczny], tryb
dostepu: http://www.magazynl3.pl/sondy/art10.html.

8 [Dokument elektroniczny], tryb dostepu: http:/www.ministranci.pl/index.php.

84 [Dokument elektroniczny], tryb dostepu: http:/www.magazynl3.pl/.

8 [Dokument elektroniczny], tryb dostepu: http://www.vitaminde.pl/.

8 Por. zestawienie preferencji uzytkownikéw sieci wg: J. Nielsena, Usability of We-
bsites for Teenagers, [dokument elektroniczny], dz. cyt.

87 Z. Bauer, Dziennikarstwo wobec nowych mediéw, Krakéw 2009, s. 215.
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na podstronach. Obszerniejsze teksty dzielone sa najczesciej na podrozdzia-
ly, powszechnie stosuje sie r6znicowanie koloréw i krojéw czcionki, umiesz-
czanie wypowiedzi w postaci punktéw, wykorzystanie znakéw ekspresji
(pytajniki, wykrzykniki, a nawet charakterystyczne internetowe emotiko-
ny)®. Niewatpliwie, istota przekazu sieciowego jest szybko$¢ zwigzana
z liczba zamieszczonych informacji. Ich natlok nie zawsze wiaze sie z odpo-
wiednig jakoScia, stad portale, oparte na swobodnej wymianie mysli, w duzym
stopniu doswiadczaja zjawiska informacyjnego szumu®. Jezyk komunikatéw
internetowych przyjmuje posta¢ konwencjonalng i ksztattuje przekaz Swiato-
pogladowy®. W przypadku portali czasopism hobbystycznych pozostaje w ko-
relacji z tematyka strony, o czym $§wiadczy czeste uzywanie terminéw facho-
wych.

Catoksztalt internetowej sceny czasopism dla dzieci i mtodziezy charak-
teryzuje sie duza dynamika zmian. Dotycza one zaréwno pojedynczych
stron, jak tez ich sieciowe] egzystencji. Warto nadmienié, ze w wirtualnej
przestrzeni funkcjonuja réwniez witryny wydawnictw juz nieistniejacych na
rynku. W wielu przypadkach globalna sie¢ wykazuje duza doze bezwtadno-
Sci. Dla przykladu, nadal wysSwietlana jest strona miesiecznika ,Radujmy
Sie”, powstalego w koncu lat 90. w archidiecezji t6dzkiej. Witryna ta, poza
adresem wydawniczym, zawiera lacza do elektronicznych numeréw czaso-
pisma pochodzacych z lat 1997-98. Innym przypadkiem jest hobbystyczna
strona poswiecona zlikwidowanemu w 1981 roku czasopismu komiksowemu
»,Relax”!. OczywiScie, istnienie tej drugiej nie jest powiazane z konkretng
redakcja, stanowi raczej przejaw refleksji historycznej, ale pokazuje, ze
Internet moze w wielu sytuacjach ozywi¢ nieistniejace juz pismo. Tempo
aktualizacji poszczegdlnych stron bywa réwniez zréznicowane i jest z pew-
noscia zalezne od kondycji rynkowej danego tytutu®.

Polska scena internetowych stron czasopism dla dzieci i mlodziezy ma,
mimo wszystko, charakter stosunkowo jednostronny. Pozorna egalitarnos$¢
nowego medium, przejawiajaca sie w natychmiastowym dostepie do konkret-
nych zasob6w, nie przetamuje jednak hegemonii kilku najwazniejszych
podmiotéw rynkowych. Wirtualna obecnos¢ zdominowali potentaci na rynku

8 Por. np. [dokument elektroniczny], tryb dostepu: http://victor.com.pl/.

8 Jak stwierdza Malgorzata Goéralska takie stanowisko nowych mediéw prowadzi do
rozchwiania stosunk6w czasowo-przestrzennych, utraty spdjnosci kulturowego kontinuum
i triumfu tymczasowoSci. Zmniejsza sie takze wiarygodno$é przekazu: M. Géralska, Ksiqzki,
nowe media i ich czasoprzestrzenie, Warszawa 2009, s. 127-130.

% Dowodzi tego Wojciech Kajtoch w tek$cie Emocje i zmysly tekstowych bohateréw
prasy milodziezowej, ,Zeszyty Prasoznawcze” 2008, nr 1-2, s. 85-101.

9 [Dokument elektroniczny], tryb dostepu: http://relax.nast.pl/1/relax.htm.

9 W rubryce biezacy numer ,Ptomyczka” pojawia sie numer 4-6 z 2009 roku: [dokument
elektroniczny]; tryb dostepu: http:/www.plomyczek.amos.waw.pl/biezacynumer.html; [data do-
stepu: 25 stycznia 2010].
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wydawniczym (Egmont, Axel Springer, Bauer). Niestety, witryny te przede
wszystkim popularyzuja konsumpcyjny model $swiatopogladowy. Konkuren-
cyjne czasopisma, dla przykladu o proweniencji katolickiej, traktujg Internet
raczej jako informacyjny kanat reklamowy. Jest do$¢ znamienne, Ze przewa-
zajaca wiekszo$¢ takich stron zrezygnowata z kontaktu z czytelnikiem na
zasadzie wolnej wymiany mysli (forum, blogi, publikacja listéw). Przekazywa-
ne tam tezy maja charakter statyczny i nie sa w stanie wykorzysta¢ poten-
cjalnych mozliwo$ci nowego medium. Dominacja portali typu disneyowskie-
go: Egmontu, Bravo.pl czy Dziewczyna wynika bowiem z wykorzystania
odpowiednich technik dialogu z maloletnim odbiorca. Wersje internetowe
czasopism stanowia kolejny etap rozwoju prasy dzieciecej i mlodziezowe].
W tym sensie sie¢c WWW jest doskonalym narzedziem wypehiajacym edu-
kacyjne funkcje: ksztaltowania postaw i pogladéw, pobudzania aktywnoS$ci
na réznych polach, zaspokajania potrzeb wychowawczych miodego czlowie-
ka%. Przyszto$¢ czasopism dzieciecych i mtodziezowych z pewnoScia zatem
wiaze sie z obecnoS$cia w globalnej sieci komputerowej. Rozwdj tego seg-
mentu medialnego stymulowa¢ powinno zwiekszanie sie interaktywnoS$ci
portali poruszajacych rézne aspekty zycia mlodych ludzi oraz prezentuja-
cych alternatywne poglady wychowawcze i Swiatopogladowe.

9 Sa to funkcje przy$wiecajace czasopismom dla dzieci i mlodziezy, niezaleznie od czasu;
I. Konopnicka, Czasopisma dzieciece w ksztalceniu wczesnoszkolnym, Opole 2006, s. 78.
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